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010.-PLAN DE PUBLICIDAD 2026

La Junta de Gobierno Local, teniendo en cuenta:

1. Que la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicaciéon y Publicidad Institucional de La
Rioja, tiene por objeto establecer los principios a los que deberd someterse la comunicacion
institucional y determinar el régimen juridico al que se somete, en el marco de la normativa
basica estatal. A este efecto, el apartado 2 del articulo 1 define la comunicacion
institucional:

“2. Se entiende por comunicacion institucional toda actividad de comunicacion que sea
promovida por los entes sujetos a esta ley, con el objeto de difundir un mensaje comun a
una pluralidad de destinatarios mediante cualquier formato, soporte 0 medio. Cuando esta
difusion se realice mediante la utilizacion de formatos o soportes publicitarios contratados
con terceros o cedidos por estos, la actividad de comunicacion se enmarca dentro de la
publicidad institucional.”

Incluye dentro del ambito subjetivo de la ley el apartado c) del articulo 2:

“c) A las entidades locales de la Comunidad Autonoma de La Rioja con poblacion
superior a 5.000 habitantes, asi como las instituciones o entidades publicas
dependientes de ellas y cualesquiera otras personas juridicas en las que participen
mayoritariamente.”

2. Su articulo 9 “Planificacion de las campafas” obliga a elaborar, anualmente, un PLAN
DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL en el que se incluyan todas las campanas de publicidad
institucional que se prevea desarrollar. El Plan especificara al menos lo siguiente:

“ a) El objetivo de cada campana.

b) El coste previsible.

c) El periodo de ejecucion.

d) Los canales de comunicacion que se prevea utilizar.
e) Los publicos objetivos.

f) Los organismos y entidades afectadas, en su caso.”

3. Que es competencia de la Junta de Gobierno Local, su aprobacién, segun se establece
en el articulo 127 de la Ley 7/85, 2 de abril Reguladora de las Bases de Régimen Local
modificada por la Ley 57/2003, de 16 de diciembre de Medidas de Modernizacién del
Gobierno Local.

4. La Propuesta de Acuerdo formulada por el responsable de Comunicacién y Protocolo,
de fecha 12 de febrero de 2026.

ACUERDA

Aprobar el Plan de Publicidad y Comunicacién Institucional del Ayuntamiento de Logrofio para
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2026, cuyo contenido se anexa a este Acuerdo.
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PRESENTACION.

El tercer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional del Ayuntamiento de Logrofio es el
marco en el que se encuadrard la actuacion publicitaria de la Administracion Local para el afno
2026, tal y como senala la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacién y Publicidad
Institucional, que representa el marco normativo en el que se desarrolla la politica de
comunicacion y de publicidad del Ayuntamiento de Logrofio, como municipio de mas de 5.000
habitantes.

Este texto programatico, elaborado por la D.G. de Alcaldia, pretende orientar la comunicacién
hacia el servicio publico, la transparencia, la veracidad y la objetividad.

En el Plan se recogen los objetivos de la estrategia publicitaria y comunicativa del Ayuntamiento
de Logrono para 2025. El principal, légicamente, es dar visibilidad a las iniciativas y ejes
estratégicos del Ayuntamiento de Logrono. Se trata de dar un paso mas en su politica de
comunicacion, contando con la Ley de Comunicacion y Publicidad Institucional como herramienta,
mediante una accion de comunicacién coordinada entre todas las unidades del esta
Administracion Local.

Sera la propia Direccion General de Alcaldia la que desempefara la coordinacién de las
diferentes campanas publicitarias y patrocinios elaborados por las unidades municipales. Este
documento se ha concebido como una herramienta de planificacion inicial, susceptible de ser
modificada a lo largo del ejercicio como consecuencia de la escucha permanente a los
profesionales de la comunicacién y de la sociedad riojana.
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INTRODUCCION.

El derecho a la informacion representa una piedra angular del Estado democratico y su pleno
desarrollo es garantia de las democracias mas avanzadas. Su ejercicio favorece la promocion del
resto de los derechos fundamentales, ya que una ciudadania bien informada se presenta como
una sociedad critica y activa para desarrollar el resto de los derechos econémicos, sociales,
civiles y medioambientales.

El articulo séptimo del Estatuto de Autonomia de La Rioja reconoce a los ciudadanos de La Rioja
la titularidad de los derechos y deberes fundamentales establecidos en la Constitucion,
correspondiendo a los poderes autonémicos “promover las condiciones para que la libertad y la
igualdad de los grupos en que se integran sean reales y efectivas, asi como remover los
obstaculos que impidan o dificulten su plenitud, facilitar la participacion de todos los ciudadanos
en la vida politica, econdmica, cultural y social’.

La agenda politica de cualquier poder ejecutivo estd compuesta por un conjunto de iniciativas que
se ponen a disposicion de la ciudadania para que aquellas personas que encuentren dificultades
y obstaculos puedan superarlos, logrando asi una integracién plena en la vida en comunidad.
Precisamente, es el conocimiento de estas iniciativas, de la toma de decisiones y del
funcionamiento de la Administracién lo que determina el necesario impulso del derecho a la
informacién.

En cualquier estrategia de comunicacién institucional se formula el fortalecimiento y el desarrollo
del derecho a la informaciéon como el gran objetivo a alcanzar, garantizando el acceso universal a
la informacion de cualquier ciudadano, independientemente de sus circunstancias.

La politica publica de comunicacién lleva implicitos un conjunto de objetivos, lineas y acciones; y
se emplean diferentes férmulas comunicativas. Con ellas se pretende llegar al ciudadano y
conectar con sus necesidades y demandas. Entre estas férmulas también se encuentra la
publicidad institucional.

La publicidad institucional exige un mayor esfuerzo de transparencia, eficacia, eficiencia y
profesionalidad, en la medida en que, a través de ella, se establecen diferentes relaciones
economicas con los intermediarios mediaticos, creativos y de las artes graficas para emitir
mensajes institucionales y llegar a los ciudadanos.

A diferencia de otras expresiones comunicativas, el uso de los recursos econémicos es mas
evidente en la publicidad. En este mandato, el Ayuntamiento de Logrofio se basa en un modelo
de publicidad institucional compuesto por tres dimensiones diferentes:

. La dimensién normativa, expresada a través de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de
Comunicacion y de Publicidad Institucional.
. La dimension de planificacion y organizativa, recogida a través del Plan anual de
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MARCO NORMATIVO ACTUAL.

El Plan anual de Publicidad y Comunicacién Institucional, que tramitara la Direccion General de
Alcaldia, a quien corresponden las competencias, recoge las campanas de publicidad vy
patrocinios institucionales que el Ayuntamiento de Logrofio prevé realizar durante el ejercicio de
2026.

Este plan debe ser aprobado por la Junta de Gobierno Local del Ayuntamiento de Logrofo, y
remitido al Pleno para el conocimiento de los concejales que lo componen.

La Ley autondédmica de Comunicacién y Publicidad Institucional determina que las campanas
publicitarias tendran como objetivos los de informar, promover o difundir algunas de las siguientes
cuestiones:

» Conocimiento de los valores y principios constitucionales y estatutarios.

» Derechos y obligaciones de los ciudadanos o grupos de ciudadanos.

» Disposiciones juridicas, que, por su novedad o repercusion social, aconsejen medidas
complementarias para su conocimiento general.

» Los programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social

» Los servicios que se presentan y las actividades que desarrollan las administraciones
anunciantes, su funcionamiento, y las condiciones de acceso y uso.

> Los valores, las sefias de identidad o cualidades del territorio o de la poblacion de la
administracién anunciante.

> La adopcién de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de
personas destinatarias. Asi como las medidas que contribuyan a la prevencién de riesgos y
proteccion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas y el patrimonio
natural.

» El apoyo a sectores econémicos, promover la comercializacién de productos, atraer
inversiones, asi como el fomento del turismo.

» Difundir la cultura y el patrimonio histérico de la Ciudad de Logrofio

Del mismo modo, la Ley regula que no se podran promover o contratar campanas de publicidad
institucional:

v" Que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos alcanzados por el
Ayuntamiento de Logrofo, los organismos publicos y las fundaciones, consorcios y empresas
publicas.

v Que manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o
cualquier actuacion legitimamente realizada por otro poder publico en el ejercicio de sus
competencias.

¥v" Que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores y
derechos constitucionales y estatutarios.

04-03-2026/0/039 - pag.6



A 4
o
o]
o
~

ACUERDODELA  no . 04.03-2026/0/039

~y
Logro n 0 JUNTA DE GOBIERNO Fecha: 04/03/2026

LOCAL

3

v" Que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia 0 a comportamientos contrarios al
ordenamiento juridico.

El marco legislativo determina el contenido de este plan de publicidad, obligando a la
Administracién local a recoger, de cada una de las campafas que prevé contratar en el afo en
curso, la siguiente informacién:

> El objetivo de cada campana.

» El coste previsible.

> El periodo de ejecucion.

> Los canales de comunicacion que se prevea utilizar.
> Los publicos objetivos.

> Los organismos y entidades afectadas, en su caso.
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LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD DE 2026.
El Plan de Publicidad y Comunicacién Institucional para 2026 esta compuesto por 23 campanias,
con una inversién, incluyendo creacion y difusién de estas, que asciende a 374.350 euros.

En la informacién econémica de este plan, la estimacién previa de la inversion publicitaria agrupa
en una misma cifra econdémica la actividad completa correspondiente a una campana de

publicidad institucional:

Listado de campanas:

CODIGO ||[NOMBRE UNIDAD PRESUPUESTO
ESTIMADO

CP/26/001 | PROGRAMACION ANUAL DEL|/Cultura 40.000
TEATRO BRETON

CP/26/002 | EXPOSICIONES EN SALA AMOS||Cultura 28.000
SALVADOR

CP/26/003 || FESTIVAL DE MARIONETAS Y| Cultura 1.000
TEATRO INFANTIL

CP/26/004 |[FESTIVAL MAYO JAZZEA Cultura 8.000

CP/26/005 |[FESTIVAL DE NARRATIVAS| Cultura 40.000
CUENTALO

CP/26/006 ||LOGRONO POETICO Cultura 4.000

CP/26/007 | MUESTRA DE TEATRO||Cultura 4.000
AFICIONADO

CP/26/008 |[NOCHES DE ARTE EN LAl Cultura 2.000
JOAQUIN ELIZALDE

CP/26/009 ||SEMANA DE MUSICA ANTIGUA |/Cultura 8.000

CP/26/010 ||2026 ANO RAFAEL AZCONA Alcaldia 20.000

CP/26/011 || PLAN MUNICIPAL DE VIVIENDA |/Alcaldia 10.000

CP/26/012 || SAN MATEO 2026 Alcaldia 25.000

CP/26/013 || SAN BERNABE 2026 Alcaldia 20.000

CP/26/014 || SENSIBILIZACION CONTRA LAS||Igualdad 6.000
AGRESIONES SEXISTAS

CP/26/015 || FOMENTO DE LA ADOPCION DE| Medio Ambiente |/5.000
ANIMALES EN DESAMPARO
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CP/26/016 ||SENSIBILIZACION Y||Medio Ambiente {/3.000
CONCIENCIACION AMBIENTAL

CP/26/017 | SEPARACION DE MATERIA|Medio Ambiente [ 92.250
ORGANICA

CP/26/018 | CERCANIA DE LOS CENTROS| Servicios Sociales {[10.000
DE SERVICIOS SOCIALES

CP/26/019 || DIVULGACION DE LOS||Servicios Sociales |[5.000
PROGRAMAS Y PROYECTOS
SOCIALES PROPIOS

|CP/26/020 |OFERTA FORMATIVA  DEL|/Servicios Sociales ||2.000
SERVICIO  MUNICIPAL  DE
EMPLEO

CP/26/021 | PROMOCION DE LA SALUD Y| Servicios Sociales |3.500
PREVENCION DE ADICCIONES

CP/26/022 | PROMOCION DE LAS||Educacion 3.000
ACTIVIDADES EDUCATIVAS DE
LA UNIDAD

|CP/26/023 | PROMOCION DE LAS||Juventud 5.000
ACTIVIDADES DE LA UNIDAD Y
JORNADAS TECNICAS

Varios |VARIOS 30.000

TOTAL 374.750
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AREA DE PROMOCION DE LA CIUDAD

PROGRAMACION ANUAL DEL TEATRO BRETON

Objetivo: Difundir la programacion teatral del ano 2026 en el Teatro Bretén
(incorpora la del Festival de Teatro de Logrofio)

Periodo de ejecucion: Anual Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 40.000

Canales: Exterior y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: Teatro Bretdn

EXPOSICIONES EN SALA AMOS SALVADOR

Objetivo: Difundir las exposiciones (tradicionalmente cuatro) que se celebran en la
Sala Amdés Salvador dentro del programa Cultural Rioja.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 28.000

Canales: Exterior y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: Gobierno de La Rioja

FESTIVAL DE MARIONETAS Y TEATRO INFANTIL

Objetivo: Dar a conocer el Festival de Marionetas dentro del programa Cultural
Rioja.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Tercer

cuatrimestre
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Canales: Internet, Exterior y Publicaciones

Publico objetivo: Infantil y familiar

Organismos y entidades afectadas: Gobierno de La Rioja

FESTIVAL MAYO JAZZEA

Objetivo: Difundir las actividades que componen el Festival Mayo Jazzea dentro del
programa Cultural Rioja.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 8.000

Canales: Prensa, Exterior, Internet y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: Gobierno de La Rioja

FESTIVAL DE NARRATIVAS CUENTALO

Objetivo: Promocionar las actividades que componen el Festival de narrativas
Cuéntalo, organizado por el Ayuntamiento dentro del programa de Cultura.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Tercer

cuatrimestre

Coste: 40.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales y
Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

LOGRONO POETICO
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Objetivo: Difundir las Jornadas de Poesia Logrofio Poético dentro del programa de
la Unidad de Cultura.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 4.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales y
Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

MUESTRA DE TEATRO AFICIONADO

Objetivo: Difundir las acciones que componen la muestra de Teatro Aficionado
dentro de la programacion de la Unidad de Cultura.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Tercer

cuatrimestre

Coste: 4.000

Canales: Exterior y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

NOCHES DE ARTE EN LA JOAQUIN ELIZALDE

Objetivo: Promocionar las actuaciones que componen el Ciclo Noches de arte en la
Joaquin Elizalde dentro del programa de Cultura.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Segundo

cuatrimestre

Coste: 2.000

Canales: Exterior y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No
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SEMANA DE MUSICA ANTIGUA

Objetivo: Dar a conocer la Semana de Musica Antigua dentro del programa Cultural
Rioja.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Segundo

cuatrimestre

Coste: 8.000

Canales: Prensa, Exterior, Internet, Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: Gobierno de La Rioja
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AREA DE ALCALDIA, GOBERNANZA, IGUALDAD Y
PORTAVOCIA

2026 ANO RAFAEL AZCONA

Objetivo: Divulgar la obra y figura del guionista logrofiés, asi como poner de relieve
la importancia del guion en el propio proceso creativo audiovisual.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 20.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales y
Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

PLAN MUNICIPAL DE VIVIENDA

Objetivo: Informar a la ciudadania de las numerosas acciones municipales que se
estan llevando a cabo con el propésito de avanzar en el derecho de acceso
ciudadano a una vivienda.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 10.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales y
Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

SAN MATEO 2026
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Objetivo: Promocionar el extenso programa de actividades e iniciativas que se
ponga en marcha de cara a la celebracién de estas fiestas.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Tercer

cuatrimestre

Coste: 25.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales y
Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

SAN BERNABE 2026

Objetivo: Promocionar el extenso programa de actividades e iniciativas que se
ponga en marcha de cara a la celebracién de estas fiestas.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Segundo

cuatrimestre

Coste: 20.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales y
Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

SENSIBILIZACION CONTRA LAS AGRESIONES SEXISTAS

Objetivo: Elaborar materiales, carteleria y folletos que refuercen la posicion del
Ayuntamiento frente a este tipo de agresiones y divulgue la utilizaciéon de los Puntos
Violeta.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 6.000

Canales: Radio, Prensa, Exterior, Internet, Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: General
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AREA DE URBANISMO, ESPACIO PUBLICO Y CIUDAD
CIRCULAR

FOMENTO DE LA ADOPCION DE ANIMALES EN DESAMPARO

Objetivo: Lograr divulgar la realidad de los animales que se encuentran acogidos y
residiendo en el CPA de Logrofo y alcanzar el objetivo final de su integracion en
nucleos familiares.

Periodo de ejecucioén: Anual Prevision de inicio: Segundo

cuatrimestre

Coste: 5.000

Canales: Radio, Prensa, Exterior, Internet, Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

SENSIBILIZACION Y CONCIENCIACION AMBIENTAL

Objetivo: Lograr la mayor difusion y concienciacién ciudadana en temas
medioambientales, limpieza, residuos, tenencia responsable, etc.

Periodo de ejecucion: Anual Prevision de inicio: Segundo

cuatrimestre

Coste: 3.000

Canales: Radio, Prensa, Exterior, Internet, Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

SEPARACION DE MATERIA ORGANICA

Objetivo: Concienciar al conjunto de la ciudadania de Logrofio de los multiples
beneficios y del proceso de separacion de la materia organica.
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Periodo de ejecucion: Anual Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 92.250

Canales: Radio, Prensa, Exterior, Internet, Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No
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AREA DE POLITICAS DE FAMILIA, SOCIALES Y DISCAPACIDAD

CERCANIA DE LOS CENTROS DE SERVICIOS SOCIALES

Objetivo: Que la ciudadania general conozca cual es su centro de Servicios
Sociales y lo que podemos ofrecerle, visibilizando la intervencién que se realiza en
ellos.

Periodo de ejecucion: Anual Prevision de inicio: Segundo
cuatrimestre

Coste: 10.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Internet y Redes sociales

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

DIVULGACION DE LOS PROGRAMAS Y PROYECTOS SOCIALES PROPIOS

Objetivo: Divulgar entre los distintos colectivos los programas y proyectos propios
de los Centros de Servicios Sociales municipales.

Periodo de ejecucion: Anual Prevision de inicio: Segundo
cuatrimestre

Coste: 5.000

Canales: Internet y Redes sociales

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

OFERTA FORMATIVA DEL SERVICIO MUNICIPAL DE EMPLEO

Objetivo: Difundir la oferta formativa y del servicio municipal de orientacién y
promocién sociolaboral.
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Periodo de ejecucion: Anual Prevision de inicio: Primer
cuatrimestre
Coste: 2.000

Canales: Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: General y Colectivos vulnerables

Organismos y entidades afectadas: No

PROMOCION DE LA SALUD Y PREVENCION DE ADICCIONES

Objetivo: Sensibilizar a la sociedad sobre la necesidad de promocionar la salud en
la ciudadania y prevenir el consumo de drogas especialmente alcohol en la
adolescencia y juventud.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Segundo

cuatrimestre

Coste: 3.500

Canales: Publicaciones

Publico objetivo: General

Organismos y entidades afectadas: No

PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES EDUCATIVAS DE LA UNIDAD

Objetivo: Dar a conocer los programas educativos que realizar la Unidad como
Escuelas Infantiles, Escuela Municipal de Musica y Parque Infantil de Tréfico.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 3.000

Canales: Radio, Prensa, Television, Exterior, Internet, Redes sociales vy
Publicaciones

Publico objetivo: Menores de 12 afos

Organismos y entidades afectadas: No
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PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES DE LA UNIDAD Y JORNADAS TECNICAS

Objetivo: Dar a conocer, fundamentalmente al publico joven, los programas
artisticos y musicales como Artefacto, Desenchufados, Barullo Fest, Conciertos
Parrilla o jornadas del Observatorio de la Juventud.

Periodo de ejecucion: Determinada Prevision de inicio: Primer

cuatrimestre

Coste: 5.000

Canales: Radio, Prensa, Exterior, Internet, Redes sociales y Publicaciones

Publico objetivo: Jovenes

Organismos y entidades afectadas: No
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LOS PATROCINIOS INSTITUCIONALES DE 2026

La segunda de las féormulas publicitarias admitidas en la Ley de Comunicacion y Publicidad
Institucional es el patrocinio institucional.

Esta herramienta tiene una naturaleza distinta a la campafa publicitaria, ya que mientras que esta
ultima esta circunscrita a la comunicacién externa, el patrocinio institucional también incide en la
esfera de la comunicacién corporativa. La politica de patrocinios institucionales produce
publicidad, pero genera, sobre todo, beneficios en términos de imagen corporativa.

Debe tenerse en cuenta también el emisor, ya que, si bien en las campanas publicitarias el
Ayuntamiento de Logrofio aprovecha las oportunidades publicitarias para emitir un conjunto de
mensajes a la ciudadania, en el patrocinio institucional la iniciativa parte de terceros, quienes
solicitan al Ayuntamiento adherirse a una iniciativa deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra
indole, mediante una contraprestacion econémica a cambio de colaborar en la publicidad del
patrocinador.

Esta naturaleza propia del patrocinio hace que la aproximacion de una planificacién anual sea
precisamente eso, una planificacion, susceptible en un mayor grado de modificacién a lo largo del
ejercicio con respecto a las campanas publicitarias.

De la concepcién del patrocinio institucional como un elemento cohesionador entre identidad e
imagen institucional se concluye que cualquier soporte debe tener una vinculacién con los
objetivos del Ayuntamiento de Logrofio.

Se incorpora una partida de “varios” ante la posibilidad de que a lo largo del afo puedan ir
surgiendo propuestas que no estan contempladas en el momento de la elaboracién de este Plan.

Listado de patrocinios propuestos:

CODIGO ||[NOMBRE ENTIDAD PRESUPUESTO
ESTIMADO
PA/26/001 ||[PATROCINIO PREUVAS SOCIEDAD ESPANOLA|[12.960
DE RADIODIFUSION,
S.L
PA/26/002 ||GUIA DE LA||ASOCIACION DE LA|/3.630
COMUNICACION PRENSA
PA/26/003 || PREMIOS PROMECAL (TA|PROMOTORES DE| 7.260
2026) MEDIOS RIOJANOS,
S.A.
PA/26/004 |FORO VIVIENDA PROMOTORES DE| 18.000
MEDIOS  RIOJANOS,
S.A.
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PA26/005 |[MESA  VIOGEN | oLiLoL 1.815
RIOJA2.COM (TA 2026)  ||COMUNICACION, S.L.
PA/26/006 |PATROCINIO LOS REYES||SOCIEDAD ESPANOLA|7.260
MAGOS EN LOGROKO  |DE  RADIODIFUSION
sL
PA/26/007 |PREMIOS COMPROMISO| DIARIO LA RIOJA, S.A. |10.500
SOCIAL (TA 2026)
PA/26/008 | TALENTO JOVEN SOCIEDAD ESPAROLA| 1.815

|PA/26/009 |SUPLEMENTO ESPECIAL| PROMOTORES DE|/2.672
FITUR MEDIOS  RIOJANOS,
S.A.
PA/26/010 ||HOMENAJE +{|AIG 2.500
EXPOSICION
PA/26/011 || SOLEDAD NO DESEADA | SOCIEDAD ESPANOLA|2.420
DE RADIODIFUSION,
S.L
PA/26/012 ||ANUARIO DIARIO LA RIOJA, S.A. {[1.210
PA/26/013 ||PREMIOS IMPRONTA DIARIO LA RIOJA, S.A. |/5.000
PA/26/014 ||GALARDONES DE PURA|TVRIOJA 8.000
CEPA
PA/26/015 ||GALA VALORES COPE RADIO POPULAR, S.A. |/8.500
PA/26/016 ||COPE EN LA CALLE RADIO POPULAR, S.A. |[10.000
PA/26/017 ||DIARIO DE VENDIMIA CONTAMOS LA RIOJA |/6.000
PA/26/018 ||PREMIOS KMO —|{loLiLoL 2.420
RIOJA2.COM COMUNICACION, S.L.
PA/26/019 ||PREMIOS RADIO RIOJA SOCIEDAD ESPANOLA|[1.800
DE RADIODIFUSION,
S.L
PA/26/020 ||[FORO SER LA RIOJA SOCIEDAD ESPANOLA|3.500
’ ’ 'DE  RADIODIFUSION,
S.L
PA/26/021 ||[PREMIO MUJER UNIPREX, SAU 6.050
PA/26/022 ||PREMIOS ONDA CERO UNIPREX, SAU 3.630
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PA/26/024 |[FORO IGUALES DIARIO LA RIOJA, S.A. {|6.000
PA/26/025 ||CONVERSA IGUALDAD DE|SOCIEDAD ESPANOLA|2.420
GENERO DE RADIODIFUSION,
S.L
PA/26/026 ||GUIA LA RIOJA 174 SOCIEDAD ESPANOLA|/1.089
DE RADIODIFUSION,
S.L
PA/26/027 ||[FORO VIVIENDA CONTAMOS LA RIOJA |3.500
PA/26/028 |[PLAY LOGRONO GAME|Play GENERATION S.L.|27.830
FEST 2025
Varios VARIOS 1.700
TOTAL 169.466
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DIFUSION PUBLICITARIA 2026

Dada la especifica naturaleza de los contratos de difusién publicitaria, asi recogidos
expresamente en la ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, se ha considerado
apropiado establecer en este Plan de Publicidad y Comunicaciéon Institucional un apartado
especifico para ellos.

Como la norma establece, se trata de iniciativas en las que, a cambio de una contraprestacion
fijada en tarifas preestablecidas, un medio se obliga a permitir la utilizacién publicitaria de
unidades de espacio o de tiempo disponibles y a desarrollar la actividad técnica necesaria para
lograr el resultado publicitario.

Los contratos de difusion publicitaria que esta previsto llevar a cabo durante este afio son los
siguientes:

CODIGO |NOMBRE ENTIDAD PRESUPUESTO
ESTIMADO
DP/26/001 || CAMPANA DE DIFUSION|(BALCON DE MATEO 12.000
DE OCIO
DP/26/002 || DIFUSION  PUBLICITARIA|/GUIA GO 9.940,70
MUNICIPAL
DP/26/003 ||[RETRANSMISION ACTOS 36.000
2026
DP/26/004 [[ANUARIO 2025 RIOJA  TELEVISION,|[1.815
S.A.
DP/26/005 [[NOTICIERO 2025 RIOJA MEDIOS S.A.U. |/847
DP/26/006 || DIFUSION  PUBLICITARIA|DIARIO LA RIOJA, S.A. |50.000
MUNICIPAL
DP/26/007 |[CAMPANA 8M PROMOTORES DE|1.815
MEDIOS  RIOJANOS,
S.A.
Varios VARIOS 20.000
TOTAL 132.417,7
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FINANCIACION DE LA PUBLICIDAD INSTITUCIONAL

El modelo de publicidad institucional disefiado centraliza la coordinacién, ejecucién y contratacién
publicitaria del Ayuntamiento de Logrofio en la Direcciébn General de Alcaldia. El plan de
publicidad para 2026 incluye la siguiente memoria econdmica y de financiacion.

RESUMEN DE LA INVERSION PUBLICITARIA

Actividad Partida Importe total previsto

presupuestaria
_ o Varias partidas

Contratos para campanas publicitarias . 374.750 euros
presupuestarias
Varias artidas

Contratos de patrocinio .p 169.466 euros
presupuestarias
Varias artidas

Contratos de difusién publicitaria .p 132.417,7 euros
presupuestarias

Las estrategias y tacticas de medios de las diferentes campafnas incorporan una memoria
economica para cada una de las campanas. Recogen el conjunto de operaciones econdémicas a
desarrollar para el cumplimiento de los fines de cada una de ellas. Estos documentos, una vez
definidos los objetivos, los publicos objetivos y la idea, dan paso al desarrollo de cada una de las
campanas.

La tactica publicitaria incluye el conjunto de formatos y soportes previstos en una iniciativa
publicitaria. La seleccién de estos medios publicitarios esta vinculada a los publicos objetivos
previstos y a las audiencias utiles previamente definidas.

El plan de medios sera el documento basico en la preparacion y adjudicacién de los contratos de
difusion publicitaria y en él habra de justificarse la necesidad y objetivo de la campana publicitaria
y el reparto de la inversiéon con criterios objetivos, sobre la base de lo recogido en las fichas de
publicidad anteriores. El Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional se materializara en los
correspondientes contratos individuales con cada medio de comunicacion.

Con el proposito de objetivar la selecciéon de los medios de comunicacién, se han establecido
diferentes criterios de medicion de la difusion y la audiencia; y se ha establecido una clasificacién
general de los medios publicitarios, tomando como referencia la clasificacion empleada por
Infoadex.

Clasificacion de los medios publicitarios

La clasificacion de Infoadex establece una organizacion y estructura de la publicidad en los
sectores publicitarios. De esta forma, se consideraran los siguientes sectores publicitarios:
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Sector publicitario Descripcion
Medios de comunicaciéon de caracter||Publicaciones de informacion general vy
impreso periodistica de caracter diario, semanal o
periédico.
Revistas Publicaciones de caracter tematico o de

informacién general para un publico objetivo

determinado

Medios radiofénicos

Radios de corte generalista regional y local.

Radios tematicas

Internet

Medios de comunicacién on line

Publicidad exterior

Soportes en lugares publicos

Redes sociales

Redes sociales

Television

Televisiones nacionales y regionales

Cine

Acciones publicitarias en el cine

Buzoneo y emailing

Iniciativas de buzoneo y mailing

Creatividad publicitaria

Creatividad publicitaria.

Criterios técnicos de medicion de audiencias y difusion para medios convencionales.

« Tanto los MEDIOS IMPRESOS y RADIOFONICOS, COMO DIGITALES se basaran en el

estudio de audiencias del EGM y OJD.

*En determinadas campafas segun el tipo de audiencia o el publico al que va dirigida, podran no tenerse en
cuenta los criterios técnicos, sino la exclusividad del medio o el publico al que va dirigido, motivando la causa

por la que no se tienen en cuenta los criterios objetivos.
Tablas de sectores, soportes e inversion.

A. Prensa escrita.

Especificacione ,
Sector || Soporte Fuente P Porcentaje
s sobre formato
Porcentaje de
. . Auditoria inversion publicitaria
Prensa escrita regional | . .
, | propia prevista en cada
campafa
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| I Diario de informacién general | | Porcentaje del sector
autonémico con mayor promedio de segun porcentaje de
distribucion en la Comunidad audiencia.
Autonoma de La Rioja
| lDiario de distribucion gratuita con | |Porcentaje del sector
mayor promedio de distribucion en segun porcentaje de
la Comunidad Auténoma de La audiencia.
Rioja
B. Revistas.
Especificacione .
Sector | Soporte Fuente Porcentaje
s sobre formato
Porcentaje de
. Auditoria inversion publicitaria
|ReV|stas . | :
propia !lprevista en cada
campana
| | Publicaciones de caracter teméatico | Porcentaje del sector
de informaciéon general para un segun porcentaje de
publico objetivo determinado audiencia.
C. Medios Radiofonicos.
Especificacione ,
Sector || Soporte Fuente Porcentaje
s sobre formato
Porcentaje de
Radio de corte generalista de alcance| Auditoria | inversion publicitaria
autonémico propia prevista en cada
campana
| Radio de corte generalista de | Porcentaje  del  sector
alcance autonémico con mayor segun  porcentaje  de
audiencia audiencia.
| l Radio de corte generalista de | Porcentaje  del sector
alcance autonomico con segunda |segin  porcentaje  de
mayor audiencia audiencia.
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| I Radio de corte generalista de Porcentaje  del  sector
alcance autonémico con tercera segun  porcentaje  de
mayor audiencia audiencia.
Porcentaje de
Radio de corte generalista de alcance| Auditoria | inversion publicitaria
local propia prevista en cada
campana
l Radio de corte generalista de | Porcentaje  del  sector
alcance autondémico con mayor |segin  porcentaje  de
audiencia audiencia.
| l Radio de corte generalista de | | Porcentaje  del sector
alcance autonémico con segunda segln  porcentaje  de
mayor audiencia audiencia.
| l Radio de corte generalista de | | Porcentaje  del  sector
alcance autonémico con tercera segln  porcentaje  de
mayor audiencia audiencia.
Porcentaje de
Radio de corte tematico de alcance| Auditoria | inversion publicitaria
autonémico propia prevista en cada
campana
I Radio de corte tematico musical con | Porcentaje  del  sector
mayor audiencia segun  porcentaje  de
audiencia.
| I Radio de corte tematico musical con | | Porcentaje  del sector
segunda mayor audiencia segln  porcentaje  de
audiencia.
| | Radio de corte temético musical con | | Porcentaje  del  sector
tercera mayor audiencia segun porcentaje  de
audiencia.
| I Radio de corte tematico musical con | | Porcentaje  del  sector
cuarta mayor audiencia seglun  porcentaje  de
audiencia.
| I Radio de corte tematico musical con | | Porcentaje  del  sector
quinta mayor audiencia segun  porcentaje  de
audiencia.
| l Radio de corte temético musical con | | Porcentaje  del  sector
sexta mayor audiencia segun  porcentaje  de
audiencia.
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| I Radio de corte tematico musical con | | Porcentaje  del  sector
séptima mayor audiencia segun  porcentaje  de
audiencia.
| l Radio de corte temético musical con | | Porcentaje  del  sector
octava mayor audiencia seglun  porcentaje  de
audiencia.
D. Medios Digitales.
Especificacione .
Sector || Soporte Fuente Porcentaje
s sobre formato
Porcentaje de
Diarios digitales regionales de|/Auditoria | inversion publicitaria
informacion regional. propia /lprevista en cada

campana

Diario digital de informacion general
regional con mayor audiencia.

Porcentaje  del  sector
segln  porcentaje  de
audiencia.

regional  con
audiencia.

Diario digital de informacién general |
mayor

Porcentaje del sector
segln porcentaje  de
audiencia.

NN

regional con
audiencia.

Diario digital de informacién general |
mayor

Porcentaje del sector
segln porcentaje  de
audiencia.

Diario digital de informacion general
regional con cuarta mayor audiencia.

Porcentaje del sector
segln porcentaje  de
audiencia.

Diario digital de informacién general
regional con quinta mayor audiencia.

Porcentaje del sector
segln porcentaje  de
audiencia.

Diario digital de informacion general
regional con sexta mayor audiencia.

Porcentaje del sector
segun  porcentaje  de
audiencia.

regional  con
audiencia.

Diario digital de informacion general
mayor

Porcentaje  del  sector
segun  porcentaje  de
audiencia.

y locales

Diarios digitales tematicos regionales| Auditoria

propia

Porcentaje de
inversion publicitaria
prevista en cada
campana
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| I Medio de informacion especializada | | Porcentaje  del  sector
(infantil y familiar) de caracter digital segln  porcentaje  de
y autonémico con mayor audiencia audiencia.
de la Rioja
| l Medio de informacion especializada | | Porcentaje  del  sector
(vino y enoturismo) de caracter digital segun  porcentaje  de
y autondémico con mayor audiencia audiencia.
de la Rioja
| I Medio de informacion especializada | | Porcentaje  del  sector
(ocio y cultura) de caracter digital segln porcentaje  de
y autondémico con mayor audiencia audiencia.
de la Rioja
D. Publicidad exterior.
Especificaciones sobre ,
Sector || Soporte Fuente P Porcentaje
formato
Publicidad exterior Criterio
Carteles Formato
Unidades
Emplazamiento
Otras publicaciones (folletos, Formato

tarjetones, programas).

Unidades
Emplazamiento/buzoneo

Mupis

Formato
Unidades
Emplazamiento

Autobus urbano

Unidades
Produccién y colocacion
vinilos

Autobus metropolitano

Unidades
Produccién y colocacion
vinilos

Vallas publicitarias

Espacio/Formato
Unidades
Emplazamiento
Produccion y colocacion
de carteleria

Innininininint

Cines

Formato
Unidades/pases
Emplazamiento/cines

I
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Unidades
Emplazamiento
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